SEXTO CUATRIMESTRE DECIMO PRIMER CUATRIMESTRE

CLAVE ASIGNATURAS HP HST HTI TH PRE-REQ CLAVE ASIGNATURAS CR HT HP HST HTI TH PRE-REQ
PSF101  psicoL0GHA DEL CONSUMIDOR 3 15 0 45 15 75 PSK100 COM-106 PLAN DE COMUNICACION 3 15 0 45 15 75 MER-111
PUB-100 PUBLICIDAD 3 15 30 0 15 60 BACHILLER ADM-116 PLANIFICACION ESTRATEGICA | 3 15 0 0 30 60 ADM-112
COM-104 COMUNICACION DIGITAL 3 15 0 45 15 75 COM-101 ADM-114 |NTELIGENCIA DE NEGOCIOS 3 15 0 45 15 75 ADM-112
ING-105  INGLES TECNICO 2 15 0 0 15 30 INF104 MER-115 MERCADOTECNIATURISTICAYHOTELERA) 3 15 O 45 15 75 MER-104
EST-100  ESTADISTICA| 3 15 30 0 15 60 MAT-101 DER-102  DERECHO LABORAL 3 15 0 0 30 45 DER-101
ECO-101 ECONOMIA GENERAL 3 15 0 45 15 75 BACHILLER MER-113 GERENCIA DE MERCADOTECNIA 3 15 0 45 15 75 MER-111

60 135 90 37
18 90 0 180 120 405

CLAVE  ASIGNATURAS TH PRE-REQ DECIMO SEGUNDO CUATRIMESTRE

MER-105 DESARROLLO DE PRODUCTOS 3 15 30 0 15 60 MER104 CLAVE ASIGNATURAS CR HT HP HST HTI TH PRE-REQ
MER-106 PROMOCIGN DE VENTAS 3 15 30 0 15 60 MER-104 TFG-500  TRABAIO DE FINAL DE GRADO 6 30 0 90 30 150
COM-105 MAGEN CORPORATIVA 3 15 0 45 15 75 COM-104 12 30 0 90 30 150
MET-103 INVESTIGACION DE MERCADOS | 3 15 0 45 15 75 MET-102 OPTATIVAS

ADM-118 RELACIONES PUBLICAS 2 15 0 0 15 30 ADM-102 — — . . -

ADM-103 ADVINSTRACION DE RRHH > 4e o dE 42 5 FoLinE CLAVE ASIGNATURAS HTI TH PRE-REQ

: : ADM-120 ESTRATEGIA COMPETITIVA 3 15 0 45 15 75 ADM-112

ADM-121 LIDERAZGO ESTRATEGICO 3 15 0 45 15 75 ADM-112

OCTAVO CUATRIMESTRE INF-116  ADMINISTRACIONDESSTEMASDE 3 15 0O 45 15 75 INF-104

CLAVE ASIGNATURAS HP HST HTI PRE-REQ INFORMACION
RCADOTECN NACIONA 3 15 0 45 15 75 MER-106
MER-108. MG I : CLAVE  ASIGNATURAS > TH PRE-REQ
MET-104. INVESTIGACION DE MERCADCS I 3 15 0 45 15 75 MET-103 DER-100 D = = " —— ro—
ECO-104 FORMULACION Y EVALUACIONDEPROVECTOS 3 15 © 45 15 75 ECO-101 {OBLIGATORIA) ] » HACK
DER-101  DERECHO COMERCIAL 3 15 0 45 15 75 BACHILLER Resoluciéon m]m.19—2023,de| MESCyt.
ADM-110 COMPORTAMIENTOORGANZACONAL 3 15 0 45 15 75 ADM-102
TOTAL DE CREDITOS: 196
OPTATIVA 1 3 15 0 45 15 75
TOTAL DE HORAS TEORICAS: 990
NOVENO CUATRIMESTRE TOTAL DE HORAS TRABAJO INDEPENDIENTE: 1665
CLAVE ASIGNATURAS R HP HST HTI TH PRE-REQ TOTAL HORAS: 4290
PUB-101  DiSEf0 GRAFICO PUBLICTARID 3 15 30 0 15 60 PUB-100 TOTAL DE CUATRIMESTRES: 12 }ﬂNHT
£,
ADM-111 EMPRENDIMIENTO Y RESPONSABILIDADSOCIAL 3 15 O 45 15 75 BACHILLER DURACION ANOS: 4 A\ r . ]
MAR-102 MARKETING RELACIONAL 3 15 0 45 15 75 MAR101 Universidad
INF-104 SEMBEMMEM 3 15 0 45 15 75 INF-102 TOTAL DE ASIGNATURAS:‘S Nacional
RNM-100 ReCURSOS NATURALESYMEDIOAMBENTE 2 15 O O 15 30 BACHILLER TOTAL DE HORAS PRACTICAS: 450 S A Tecnolf)gica

DER-103  PROPIEDAD INTELECTUAL 3 15 0 45 15 75 ADM-102 A

TOTAL HORAS DE INTERACCION VIRTUAL: 1170

MAS INFORMACION

CLAVE ASIGNATURAS R o PRE-REQ WHATSAPP

MER-110 ESTRATEGIAS DE MERCADEQ 3 15 0 45 15 75 MER-108 809-731-3200

MER-111 LOGISTICAYCANALESDEDISTRIBUGON 3 15 0 45 15 75 MER-106

MAR-103 MARKETING POLITICD 3 15 0 45 15 75 MAR-102 @ ) unnatecrd

ADM-112 DIRECCION EMPRESARIAL 3 15 0 45 15 75 ADM-110

MER-117 POLITICAY ESTRATEGIAS DE PRECIOS 3 15 0 45 15 75 MER-106 809'731'3200 Ext.1 /230/236

MER-111 PLAN DE MERCADEQ 3 15 0 45 15 75 MET-104 www.unnatec.edu.do
ST

registro@unnatec.edu.do

Av. Bolivar esq. Calle Dr. Delgado,
edificio D, Gazcue, D.N., R.D.




Visién
Ser lider nacional de la educacion virtual.

Mision

Formamos profesionales competentes, empleando el
modelo educative a distancia y virtual, vinculando la
ciencia, la tecnologia y la innovacién.

Metodologia

La metodologia de educacion a distancia que
implementa la UNNATEC se apoya en las nuevas
tecnologias que favorecen el estudio independiente e
involucran al estudiante que ha identificado sus
objetivos, estd fuertemente motivado y tiene la madurez
necesaria para administrar su tiempo y participa
activamente en su autoaprendizaje. Ademas, La
UNNATEC fomenta, mediante la modalidad semi -
presencial y a distancia, la posibilidad de interactuar en
una comunidad de aprendizaje, mediante la creacién de
un ambiente virtual en el que se puede compartir y
colaborar en la construccién del conocimiento.

Perfil del Ingresante

Bachiller de nuevo ingreso o transferido, dominicano o
extranjero, sin importar sexo, raza, edad, condicion
socio-econdmica, religion o ideologia, dispuesto a
integrarse a un programa que se plantea la consecucién
de una sélida formacion humanistica, actitud hacia la
investigacidn e interés marcado en el disefio, aplicacién,
gestién y redisefio de programas complejos, con
capacidad para desempefarse en situaciones que
demanden el andlisis y solucién de problemas complejos
en torno a las tecnologias de la informacidn y la
comunicacion.

Perfil del Egresado

El egresado de la carrera de Licenciado en Mercadeo de
Unnatec, es un profesional competente, con capacidad
de poder ocupar los puestos, desde el nivel medio, hasta
el nivel superior del drea administrativa o gerencial de
todo tipo de empresa, realizando las actividades propias
de las funciones de planeacién, organizacién, direcciény
control en materia de mercadeo o administracion
haciendo uso eficiente de los recursos humanos,
materiales y tecnologia

Para los estudiantes dominicanos

* Dos (2) fotografias tamario "2x 2.

* Acta de nacimiento certificada y legalizada. (Extracto de Acta).
¢ Certificado de Bachiller emitido por el Ministerio de Educacién
(MINERD).

¢ Récord de notas del Bachillerato emitido por el Centro Educativo

de procedencia firmado y sellado por el distrito escolar.
* Fotocopia de la Cédula de Identidad y Electoral.
 Certificado médico con la firma y sello del médico.
* Solicitud de admisién, con todas las informaciones requeridas.
* Comprobante de pago por derecho de admisidn.
¢ Prueba de admisién (POMA).
* Participar en el programa de acogida.

Para estudiantes que hayan estudiado en el extranjero

* Dos (2) fotografias tamario "2x 2",

* Acta de nacimiento original y legalizada en la embajada o
consulado dominicano ubicado en el pais de procedencia
y apostillada en el Ministerio de Relaciones Exteriores.

« Certificado de bachiller oficial de estudios secundarios
{(bachillerato) emitido por Direccién de Acreditacion y
Titulacion de Estudios por el MINERD.

* Récord de calificaciones del bachillerato (secundaria) en
espafol emitido por el centro educativo, legalizado y
certificado por la embajada o consulado dominicano
ubicado en el pais de procedencia y apostillado.

* Resolucion de homologacidn de estudios secundarios
emitido por Direccidn de Acreditacion y Titulacidon de
Estudios por el MINERD.

* Fotocopia de documento de identificacion (pasaporte, cédula).

» Certificado médico oficial, con la firma y el sello del médico.
* Traduccidn legalizada de todos los documentos que no
estén en el idioma espafiol.
* Solicitud de admisidn, con todas las informaciones requeridas.
* Comprobante de pago de derecho de admision.
* Prueba de admisién (POMA).
* Participar en el programa de acogida.

Para estudiantes transferidos, documentos adicionales

* Dos (2) fotografias tamario “2x 2".

* Acta de nacimiento certificada y legalizada. (Extracto de Acta).

e Certificado de bachiller, emitido por el Ministerio deEducacion
(MINERD).

* Récord de notas del bachillerato emitido por la institucion
de procedencia firmado y sellado por el distrito escolar.

* Récord de notas universitario legalizado por el Ministerio
de Educacién Superior Ciencia y Tecnologia (MESCyT).

* Fotocopia de la Cédula de Identidad y Electoral.

e Certificado médico.

* Programas de clases de las asignaturas a convalidar.

* Solicitud de admisidn, con todas las informaciones
requeridas.

* Comprobante de pago por derecho de admision.

* Participar en el programa de acogida.

LICENCIATURA EN MERCADEO

PRIMER CUATRIMESTRE

CLAVE ASIGNATURAS CR HT HP HST HTI TH PRE-REQ
or-100 [fQRMMCONYORENAGON > 15 0 0 15 30 BACHILLER
LET-100  pspafioL| 3 15 0 0 30 45 BACHILLER
MAT-100  \ATEMATICA 4 15 30 0 30 75 BACHILLER
INF-101  grMATICA GENERAL 3 15 30 0 15 60 BACHILLER
FIL100  [i0soffa 3 15 0 0 30 45 BACHILLER
HIS-100  4STORASOCALDOMINCGANA 3 15 O 0 30 45 BACHILLER
18 90 60 0O 150 300

SEGUNDO CUATRIMESTRE

CLAVE ASIGNATURAS CR HT HP HST HTI TH PRE-REQ
MER-101 MERCADOTECNIA| 3 15 0 45 15 75 BACHILLER
LET-101  EspafioL 3 15 0 0 30 45 LET-100

MAT-101  MATEMATICAN 4 15 30 0 30 75 MAT-100
ADM-101 ADMINISTRACION| 3 15 0 O 30 45 BACHILLER
COM-101 FUNDAMENTOSDECOMUNICACION 3 15 0 45 15 75 BACHILLER
INF-102  OFIMATICA AVANZADA 3 15 30 0 15 60 INF101

=
o

90 60 S0 135 375

TERCER CUATRIMESTRE

CLAVE ASIGNATURAS CR HT HP HST HTI TH PRE-REQ
MER-102 MERCADOTECNIA Il 3 15 0 45 15 75 MER-101

LET-102  REDACCIONDETEXTOSDISCURSIMOS 3 15 O O 30 45 LET-101

MET-101 METODOLOGIA DELAINVESTIGACION] 3 15 O 45 15 75 BACHILLER
CON-101  CONTABILIDAD FINANCIERA | 3 15 30 0 15 60 BACHILLER
ADM-102 ADMINISTRACION I 3 15 0 0 30 45 ADM-101

CUARTO CUATRIMESTRE

CLAVE ASIGNATURAS CR HT HP HST HTI TH PRE-REQ
MAR-100 MARKETING DE SERVICIOS 3 15 0 45 15 75 MER-102
MET-102  METODOLOGIA DE LA INVESTIGACIGN I 3 15 0 45 15 60 MET-101
COM-102 COMUNICACIONCORPORATIA YEMPRESMMAL 3 15 O 45 15 75 COM-101
MAT-102  MATEMATICA FINANCIERA | 3 15 30 0 15 75 MAT-101
CON-102  CONTABILIDAD FINANCIERA 1| 4 15 30 0 30 75 CON-101

QUINTO CUATRIMESTRE

CLAVE ASIGNATURAS CR HT HP HST HTI TH PRE-REQ
MER-104 ADMINISTRACION DE VENTAS 3 15 0 45 15 75 MER-102
COM-103 %LUYOMMONDE 3 15 30 0 15 60 COM-102
MAR-101 MARKETING DIGITAL 3 15 30 0 15 60 MAR-100
MAT-103  MATEMATICA FINANCIERA Il 3 15 30 0 15 60 MAT-102
PSI100  PSICOLOGIA GENERAL 3 15 0 45 15 75 BACHILLER
ETF100  £7iCA PROFESIONAL 2 15 0 0 15 30 BACHILLER

17 90 90 90 90 360



